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Resumen Abstract

En el presente articulo In this paper we are going
analizaremos la celebracion to analyze the
del Dia de Muertos como celebration of the Day of
una manifestacion cultural the Dead as a cultural
que se ha ido transformando manifestation that has been
a través del tiempo. Dicho transforming through time.

anadlisis se realizara a la luz This analysis will be
de las fases de la cultura- carried around the phases
patrimonio: codificacion, of heritage culture:
institucionalizacion y codification,

mercantilizacion de la cultura.  institutionalization and

commodification of culture.
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Introduccion

La fiesta del Dia de Muertos es una celebracion
ancestralqueen Méxiconoshadadoidentidada
lo largo de la historia de nuestras comunidades;
vivimos y hacemos fiesta aun después de la
muerte. Esta festividad es parte de nuestra
forma de vida comunitaria, ya que la fiesta es
la razon por la cual existimos y trabajamos, nos
organizamos para vivir esta tradiciOnCY recordar
a las personas que nos han heredado esta
cultura.

En el presente articulo analizaremos la celebracion del Dia
de Muertos a la luz de las tres fases de la cultura-patrimonio:
codificacion, institucionalizacion y mercantilizacion de la cultura,
que retoma Gilberto Giménez (2005). Cabe mencionar que esta
clasificacion no se hara de acuerdo con la ubicacion temporal, sino
mas bien en concordancia con su relacion conceptual; a través de
ello reflexionaremos sobre los cambios que ha tenido la mencionada
celebracion.

Significacion de la fiesta de Dia de Muertos
En la primera fase (codificacion de la cultura-patrimonio), Giménez
plantea que es una:

elaboracion progresiva de claves y de un sistema de referencias que
nos permiten fijar y jerarquizar los significados y los valores culturales,
tomando inicialmente por modelo la ‘herencia europea’ con su sistema
de valores heredados, a su vez, de la antiguedad clasica y de la tradicion
cristiana (Giménez, 2005, p. 4).

En estamismafase ubicamos el Diade Muertoscomo una celebracion
ancestral en las comunidades indigenas de Mesoamérica. En
Oaxaca se trata de una festividad de gran importancia, sobre todo
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por sus raices prehispanicas. En nuestras comunidades zapotecas son
parte de la cotidianidad la vida y la muerte; esta ultima es una fiesta
de alegria de caracter familiar, pues reune a toda la familia, la que vive
en la misma comunidad, y hace volver a quienes estan fuera. Hay una
convivencia y compartencia? desde los preparativos, ya que todos/
as los/as integrantes de la familia participan en las actividades, como
ir a comprar flores a la plaza, cocinar los alimentos tradicionales (pan,
chocolate, mole, dulce de calabaza, etcétera), hasta acudir al pantedny
adornar un altar en las tumbas de los difuntos.

Asi pues, conmemorar el Dia de Muertos es parte de un sistema de
esquemasy simbolos adquiridos por las personas en tanto miembros de
la sociedad. Es decir, todo lo relacionado con esta practica es aprendido
dentro de una comunidad a través de diferentes medios, siendo uno de
los mas importantes la tradicion oral.

De acuerdo con la cosmovision de nuestras comunidades indigenas,
la muerte no remite a una ausencia, sino a una presencia viva; la muerte
es una metafora de la vida que se materializa en el altar ofrecido: quienes
hoy ofrendamos a los muertos, seremos en el futuro invitados a la fiesta.
En definitiva, el Dia de Muertos se trata de una celebracion que encierra
una gran trascendencia popular, en tanto que comprende diversos
ambitos de significacion, desde los filoséficos hasta los materiales.

El Dia de Muertos en las escuelas y en la UNESCO

De acuerdo con Giménez (2005), en la segunda fase de la cultura-
patrimonio, desde el siglo pasado hemos visto como el Estado ha hecho
un gran esfuerzo por controlar, administrar y gestionar la cultura. De
esta forma, la cultura se vuelve parte del aparato gubernamental bajo
una logica de centralizacion y homogeneizacion, sin considerar que
en nuestras comunidades y en todo el estado de Oaxaca es imposible
unificar, pues somos una entidad multicultural y diversa.

2 Desde nuestra experiencia, compartencia es la forma de compartir -desde la cosmovision de pueblos indigenas- semillas
nativas, alimentos, articulos, conocimientos y saberes. Es un acto de reciprocidad y amor a la madre Tierra y al projimo, que
integra, relacionay une.
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En esta fase podemos identificar diversas acciones; una de ellas es la
institucionalizacion en escuelas o centros educativos de la celebracion
del Dia de Muertos, en la que se retoman las practicas de Halloween,
haciendo concursos de altares y disfraces, recreando la manifestacion
cultural del Dia de Muertos pero mezclada con otros elementos ajenos 'y
deformando las tradiciones. Podemos identificar a la escuela, entonces,
“como aparato cultural [que] administra, transmite y renueva el capital
cultural” (Garcia, 1984, p. 9). Este capital cultural tiene incidencia en la
conciencia social® como catalizador de las nuevas maneras de significar
las tradiciones.

Otro claro ejemplo de institucionalizacion es que el Dia de Muertos
forma parte del listado del Patrimonio Oral e Inmaterial de la Humanidad,
declarado asi el 7 de noviembre de 2003 por la Organizacion de las
Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO),
con la intencion de que las personas que participamos de los festejos
tengamos clara conciencia de su valory preservacion. Esta accion puede
tener algunas implicaciones positivas, puesto que logra mayor difusion
y visibilidad, ya que ha tenido que luchar por sobrevivir frente a la fiesta
anglosajona de Halloween.

Elencuentro anual entre los pueblos indigenas y los ancestros cumple
una funcion social relevante, al afirmar el papel del individuo dentro de la
sociedad. También contribuye a reforzar la composicion cultural y social
de las comunidades indigenas de México; sin embargo, al ser promovido,
financiado y realizado por el Estado, a través de sus instituciones, su
significado se debilita, convirtiéendose en una identidad adquirida a
medias, tras perder su esencia y resistencia milenaria.

El Dia de Muertos se considera una celebracion a la memoria, un ritual
que privilegia el recuerdo sobre el olvido. No obstante, al institucionalizar

3 De acuerdo con Garcia (1984, p. 6), se entiende la distincion entre estructura y superestructura, por una parte, como “la
organizacion econémica de la sociedad (estructurada) y por otra parte las instituciones juridico-politicas y las formas de conciencia
social (superestructura)”.
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estacelebracion, el Estado provoca una contradiccion en si: promueve la
exaltacion de las tradiciones de los pueblos originarios al mismo tiempo
que ejerce violencia estructural y sistematica en sus territorios actuales,
reflejada en desapariciones forzadas, el narcotrafico, el extractivismo o
los feminicidios.

Celebracion del Dia de Muertos: un espectaculo para turistas
Gilberto Giménez denomina a la tercera fase de la cultura-patrimonio
mercantilizacion de la cultura. Una vez que ésta se institucionaliza y
es centralizada por el Estado, también es acaparada por el mercado
nacional y transnacional, representando un sector importante de la
economia al convertirse en “turismo cultural”. La cultura:

tiende a perder cada vez mas su aura de gratuidad y su especificidad
como operador de identidad social, de comunicacion y de percepcion
del mundo, para convertirse en mercancia sometida en gran parte a la ley
de maximizacion de beneficios (Giménez, 2005, p. 5).

Con respecto a esta fecha, vemos que ha pasado a convertirse en un
elemento de “turismo cultural” para algunos pueblos, donde las agencias
ofrecen paquetes a los turistas nacionales y extranjeros para que conozcan
esta tradicion. Debido a ello deja de ser un componente de identidad social
para transformarse en mercancia de consumo para los visitantes.

En esta fase de mercantilizacion, ubicada en un contexto
globalizado, existe una transnacionalizacion del capital acompanado
de transnacionalizacion de la cultura. Podemos distinguir dos aspectos
de este fenomeno: por una parte, lejos de eliminarse la brecha entre las
clases sociales y las distintas sociedades, se crea una ilusion acerca de
que todos/as pueden disfrutar de la superioridad de la clase dominante
y, por otro lado, las culturas subalternas “son obligadas a subordinar su
organizacion economica y cultural a los mercados nacionales, y éstos
son convertidos en satélites de las metropolis, de acuerdo con una logica
monopolica” (Garcia, 1984, p. 4). Es decir, las culturas subalternas son
reordenadas para adaptarlas al desarrollo capitalista.
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Esta transnacionalizacion de la cultura también ha repercutido en la
celebracion del Dia de Muertos; ejemplo de ello es la campana difundida
desde 2009 porlacerveza “Indio”, bajolaetiqueta #BarrioDeLosMuertos,
que mas alla de mostrar las tradiciones y algunas expresiones artisticas
de nuestro pais, ha sido una estrategia de marketing que ha utilizado a
uno de los festejos mas significativos de nuestros pueblos para vender
su producto, siendo una empresa la verdadera beneficiada de nuestras
tradiciones sin que represente alguna ganancia o retribucion para las
comunidades participantes.

El sector que resulta favorecido en la fase de la mercantilizacion no
puede sostener su hegemonia (Gramsci, 1975) unicamente mediante
el poder econdmico, sino que también necesita del poder cultural que
“impone las normas culturales-ideolodgicas que adaptan a los miembros
de la sociedad a una estructura economica y politica arbitraria, [...]
legitima la estructura dominante y [...] oculta también la violencia que
implica toda adaptacion del individuo a una estructura” (en Garcia,
1984, p. 8).

Desde esta perspectiva, vemos que el papel de la cultura es crear
un consenso en las clases subordinadas vy fortalecerlo para legitimar
los privilegios -principalmente economicos- de la clase dominante,
naturalizdndolos y reproduciéndolos. En el caso del Dia de Muertos, si
bien se promueve la compartencia entre los vivos para honrar lamemoria
de quienes ya no estan, al comercializar con esta celebracion se pierde
el sentido de dignificar la vida en un sistema que se vuelve cada vez mas
hostil, impone proyectos con los que se busca la adaptacion oincluso la
erradicacion de las comunidades de una manera violenta.

Dia de Muertos se ha convertido en un producto de consumo
audiovisual, lo vemos en la produccion de peliculas extranjeras que
usan esta tematica, ejemplo de ello es Coco (2017), que refleja una
mirada de sujetos externos posicionados en un lugar privilegiado
y no de las personas que vivimos esa celebracion en nuestras
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comunidades. Otra pelicula que podemos mencionar es 007:
Spectre (2016), una parte de ella fue filmada en Ciudad de México
utilizando el contexto del Dia de Muertos, por lo que para rodar el
largometraje organizaron un desfile de calaveras. Cabe mencionar
que anteriormente no se realizaba este evento, sino que a partir
de la grabacion de dicha cinta cada ano se ha hecho el Desfile
internacional de muertos.

No podemos dejar de mencionar el importante papel de las
mujeres en la transmision de saberes a sus hijos e hijas, ya que son
ellas las poseedoras de esta riqueza cultural. En su mayoria son
las tejedoras, alfareras, artesanas, cocineras y campesinas quienes
siguen preservando, fortaleciendo y reproduciendo el imaginario
colectivo de nuestras comunidades. En este sentido, las mujeres son
las encargadas de la produccion y la reproduccion en las sociedades
de autosubsistencia, tal como lo propone Claude Meillassoux (1989)
en su concepto de modo de produccion doméstico.*

Aunque parezca contradictorio, las relaciones de produccion
domeéstica son la base de la reproduccion capitalista. Es decir, la
explotacion del trabajo de la mujer (cocinar, lavar, planchar, cuidar a
las hijas e hijos) sin pago ni reconocimiento permite que el esposo e
hijos econdmicamente activos puedan llegar a los centros de trabajo
bien aseados, comidos y descansados, listos para trabajar. Asi, las
mujeres son las que posibilitan la ejecucion de la fuerza de trabajo, al
proporcionar las condiciones materiales tanto para el trabajo como
para la fiesta, la compartenciay el gozo.

A modo de conclusién
Después de haber analizado las diferentes fases de la cultura-
patrimonio a través de la celebracion del Dia de Muertos, podemos

4 Para Meillassoux (1989, p. 9), el modo de produccién doméstico o unidad domeéstica “es el Unico sistema econdémico y social que
dirige la reproduccion fisica de los individuos, la reproduccion de los productores y la reproduccion social en todas sus formas,
mediante un conjunto de instituciones, y que la domina mediante la movilizacion ordenada de los medios de reproduccion
humana, vale decir de las mujeres”.
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decir que la cultura es el conjunto de conocimientos, creencias,
costumbres, tradiciones, historia oral, gastronomia y riqueza ancestral
que nos caracterizan, de acuerdo con el territorio que habitamos, su
geografia y cosmovision. Todos estos elementos nos dan pertenencia;
al hilar el tejido social en convivencias, fiestas, trabajo y unidad
logramos que nuestra cultura perdure mas alla de la vision del
desarrollo o la hegemonia cultural.

La fiesta del Dia de Muertos, de Todos los Santos o Fieles Difuntos
es resultado del sincretismo de la cultura prehispanica y la religion
cristiana occidental, asi es nuestra gran riqueza ancestral, herencia
cultural, que debemos preservar y procurar no dejar morir bajo la
guadana del sistema actual.

Para poder entender nuestra cultura es imperante concebirla
como un proceso de vida en el que convergen distintos y diversos
componentes iconicos, espacio donde los simbolismos, colores y
olores se entretejen en el entramado social, otorgandonos identidad.
La cultura es el modo de ser y pensar de un pueblo o comunidad, es
un proceso de vida.
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